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Turizam je posljednjih godina jedan od najdinamicnijih sektora hrvatskog gospodarstva, a
karakteriziraju ga Cista i oc€uvana priroda, kulturne znamenitosti, gastronomija i izvorna
gostoljubivost. Glavni izazovi s kojima ¢e se hrvatski turizam morati suociti u buduénosti obuhvacaju
povecanje raznovrsnosti ponude te razvoj novih turistickih proizvoda i posebnih oblika turizma u
korist produzenja turisticke sezone i kreiranja cjelogodisnje turisticke ponude te uklju¢enja domace
poljoprivrede i trgovine u zadovoljavanje potreba turista. Gledajuéi stanje na svjetskim trzistima,
prema podacima UNWTO mozemo reéi kako je broj medunarodnih turisti¢ckih dolazaka na globalnoj
razini u prvoj polovini 2014. godine povecan za 4.6 %. Najvedi rast je zabiljezen u Amerikama potom
Aziji, Pacifiku te Europi sa 5 % porastom. Prema rijeCima Taleb Rifaia, glavnog tajnika UN-ove Svjetske
turisticke organizacije, ovi rezultati pokazuju da turizam ucvrscuje pozitivni trend posljednjih godina
te omogucava gospodarski razvoj. Usprkos geopolitickim i ekonomskim izazovima, broj
medunarodnih turisti¢kih dolazaka je u prosjeku godisnje rastao za 5% od 2010. g. Sto je omogucilo
ekonomski rast, poveéanje izvoza i povecanje zaposlenosti.

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA RH DO 2020.GODINE.
Izvor: Program rada TZZ Splitsko dalmatinska za 2015.godinu
Strategija razvoja turizma RH do 2020. godine kao krovni razvojni dokument hrvatskog turizma, treba
dati putokaz i otvoriti novi prostor za razvoj turizma u nadolaze¢em razdoblju. Hrvatska se ulaskom u
EU suocava s novim izazovima, ali i s novim prilikama u turizmu, pri ¢emu Europska unija prepoznaje
Hrvatsku kao turisticku destinaciju s potencijalom, pa je nasa zadaca da ih maksimalno iskoristimo u
interesu rasta vlastitog blagostanja, a koristeéi vrijednosni sustav odrzivog razvoja i konkurentske
strategije EU na podrucju turizma. Izrazene ekonomske i politicke nestabilnosti na globalnoj razini i u
Europskoj uniji, novi uvjeti hrvatskog makrookruzenja kao i dinami¢ne promjene zahtjeva potrosaca
na globalnom turistickom trzistu upuéuju na nuZnost preispitivanja dosadasnjeg modela razvoja
turizma u Hrvatskoj sa svrhom postavljanja razvojnih smjernica i operativnih strategija za nastupajuce
razdoblje. Sukladno tome, Strategija razvoja turizma RH do 2020. g. daje odgovor na pitanje kakav
turizam Hrvatska Zeli i treba razvijati te utvrduje klju¢ne aktivnosti turisticke politike usmjerene na
osiguravanje proizvodnih, institucionalnih, organizacijskih i ljudskih pretpostavki za poboljSavanje
konkurentske sposobnosti hrvatskog turizma i koriStenje resursne osnove na nacelima odgovornog i
odrzivog razvoja. Konacno, Strategija predstavlja cjelovit konceptualni okvir koji omoguéava:
e koordinirano djelovanje nositelja turisticke politike i sustavno usuglasavanje mjera turisticke
politike;
e cjelovito razumijevanje klju¢nih pravaca razvoja hrvatskog turizma kao preduvjet privlacenja
interesa potencijalnih domacdih i stranih ulagaca;
e ciljano usmjeravanje razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlaenje sredstava EU
fondova.

Poticanje brzeg gospodarskog rasta temeljenog na integraciji trzista i institucionalnim reformama,
visa stopa zaposlenosti i promicanje odrzZivog razvoja tri su glavna strateska cilja. Sukladno tome, a
vodedi istodobno racuna o postojec¢im ograniavajuc¢im ciniteljima buduéeg turistickog razvoja RH te
o globalnim trendovima u turistickoj potraznji, glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine
je povecanje njegove atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ce rezultirati ulaskom u vodeéih 20
turistickih destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti. Ostali strateski ciljevi turistickog razvoja
do 2020. godine su:

¢ PoboljSavanje strukture i kvalitete smjestaja

Kontinuirano povecanje udjela hotela te podizanje kvalitete smjestaja u kampovima i kuéanstvima uz
opadanje njihovih udjela u ukupnom smjestajnom kapacitetu.
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¢ Novo zaposljavanje

Otvaranje od 20 do 22 tisuée novih radnih mjesta u turizmu te oko 10 tisu¢a radnih mjesta u
neturistickim djelatnostima, ali induciranih turistickom aktivnoséu;

¢ Investicije

Realizacija novih investicija u iznosu od oko 7 milijardi eura;

® Povecanje turisticke potrosnje

Ostvarivanje 14,3 milijardi eura ukupne godisSnje turisticke potrosnje, od ¢ega ¢e 12,5 milijardi eura
otpadati nainozemnu, a 1,8 milijardi na domacu potrosnju.

Strateski marketinski plan hrvatskog turizma 2014.-2020.

U strateSkom i operativnom pristupu realizaciji planiranih programskih aktivnosti, predvida se
provedba nove koncepcije zacrtane Strateskim marketinskim planom hrvatskog turizma za razdoblje
2014. — 2020. Glavna zadada strateSkog marketinskog plana je stvaranje i promicanje identiteta i
ugleda hrvatskog turizma, planiranje i provedba zajednicke strategije i koncepcije promocije,
predlaganje i izvedba promidzbenih aktivnosti u zemlji i inozemstvu od zajednickog interesa za sve
subjekte u turizmu. U skladu sa zakonskim zadacama, kao strateski ciljevi postavljaju se: odrZivi
turisticki rast, uz zaStitu i potpunije vrednovanje turistickih potencijala, unaprjedenje ugleda
hrvatskog turizma na europskim i svjetskim trziStima, uz daljnje pozicioniranje Hrvatske kao jedne od
vodedih turistickih zemalja Mediterana, unaprjedenje razine kvalitete ponude hrvatskog turizma, u
suglasju s trziSnim trendovima, povedéanje broja dolazaka u pred i post sezoni, poveéanje broja
dolazaka u kontinentalnoj Hrvatskoj, veéa zarada od turizma na razini turistickih clustera/pojedinih
poslovnih subjekata i nacionalna promidiba uskladena sa strateskim razvojnim odrednicama
definiranim Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine. Kako bi se i dalje
uspjeSno nosila s konkurentima i razvijala svoje potencijale kao priviaéna i pozeljna turisticka
destinacija, Hrvatska mora stvoriti konkurentsku prednost definiranjem, prihva¢anjem i provodenjem
inovativne marketinske strategije, usmjerene ka postizanju optimizacije fizi¢kih i financijskih rezultata
turistickih sektora.

Glavni plan razvoja turizma Splitsko — dalmatinske Zupanije — strateski marketinski plan

Promotivne i marketinske aktivnosti, provode se temeljem Glavnog plana razvoja turizma Splitsko —
dalmatinske Zupanije, koji bi trebao posluziti kao osnova za sve buduée razvojne i marketinske
aktivnosti svih subjekata u turizmu. U 2007. godini SkupsStina Splitsko - dalmatinske Zupanije, kao i
sva Tijela turisticke zajednice, usvojila je Glavni plan razvoja turizma, namijenjen svim klju¢nim
subjektima u turistickom sektoru i s njim povezanim djelatnostima za razdoblje od deset godina. Plan
postavlja okvir za djelovanje uz pomo¢ kojeg se unapreduju sadasnji mehanizmi sustava promocije i
komercijalizacije turisti¢kih proizvoda i usluga Srednje Dalmacije. Dugorocni odrzivi razvoj i strategija
izgradnje visokih vrijednosti temeljna je misao vodilja izgradnje turisticke buducnosti srednje
Dalmacije.



STRATESKI PLAN TZ GRADA SOLINA ZA 2018.
Temeljem Strategije razvoja turizma RH do 2020.godine te Strateskog marketinskog plana hrvatskog
turizma od 2014.-2020. Kao i glavnog plana razvoja turizma Splitsko dalmatinske Zupanije, ciljevi TZ
grada Solina u 2018. godini su sljedeci:

Strateski ciljevi TZ grada Solina u 2018. godini:

e Pozicioniranje grada Solina kao destinacije kulturnog turizma odnosno ,hrama kulturnog
turizma Hrvatske”, ali i vjerskog turizma

e Promidzba grada Solina kao atraktivne turisticke destinacije na doma¢em i medunarodnom
trziStu putem niza marketinskih aktivnosti i promotivnih alata, a temeljena na kvalitetnim
turistickim aranZmanima

e Naglasak u oglasavanju se stavlja na koristenje online komunikacijske strategije s obzirom na
ciline skupine, a imajuci u vidu profiliranje grada Solina kao destinacije kulturnog turizma

e Unaprjedenje turisticke infrastrukture, odrzavanje kvalitete postojeéih turisti¢kih proizvoda
(Solinsko kulturno ljeto) te razvoj novih turistickih proizvoda (manifestacija, radionica..) kako
bi se unaprijedila kvaliteta boravka turista

e Ostvarenje fizickog obujma turistickog prometa koji bi trebao omoguditi Zeljene financijske
ucinke

Ocekivani rezultati za sijecanj-prosinac 2018. godine: 80 000 nocenja/40 000 dolazaka.
Realizirani turisticki rezultati:

Porast 36 % u nocenjima i 45 % dolascima u prvih 12 mjeseci ove godine u
odnosu na proslu godinu.

2017. 2018.
DOLASCI NOCENJA DOLASCI NOCENJA
DOMACI 4016 DOMACI (9531 DOMACI 4281 DOMACI (9786
STRANI 18322 STRANI 55499 STRANI 28131 STRANI 78605
UKUPNO: 22338 65030 32412 88391




1. PRIHODI PO VRSTAMA

1. PRIHODI OD BORAVISNE PRISTOJBE
Rebalansom planirano: 230.000,00 kn
Ostvareno: 279.039,00 kn (Udio u prihodima: 23,99%)

U 2018. godini zbog novog hotela na ulazu u Salonu ali i znacajnog porasta u broju lezajeva u
privathnom smjestaju ostvarili smo porast prihoda od boravisne pristojbe.

2. PRIHODI OD TURISTICKE CLANARINE

Rebalansom planirano: 460.340,00 kn

Ostvareno: 501.184,00 kn (Udio u prihodima: 43,08%)

U 2018. godini zbog preknjizenja pogresno uplacene clanarine kao i porasta broja obveznika
(iznajmljivaca) iz ugostiteljskog sektora, ostvarili smo vedéi prihod od turisticke ¢lanarine.

3.PRIHOD 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG

3.1. PRIHODI IZ GRADA | DRZAVNOG PRORACUNA - za programske aktivnosti
Rebalansom planirano: 128.700,00 kn

Ostvareni prihodi: 133.700,00 kn (Udio u prihodima: 11,49%)

1) Sukladno Javnom pozivu za predlaganje javnih potreba u kulturi grada Solina za 2018. godinu, TZ
grada Solina ostvarila je sljedeée potpore:

Manifestacija ,Romantika u Saloni“ — srpanj, kolovoz 2018. rebalansom planirano: 0,00 kn,
ostvareno: 0,00 kn

Projekt ,Medunarodni kongres povijesnih gradova” — oZujak 2018. rebalansom planirano 0,00 kn,
ostvareno 0,00 kn

Projekt ,,Solin winterfest” — oZujak 2018. —rebalansom planirano 15.000,00 kn, ostvareno: 15.000,00
kn

2) Sukladno strategiji razvoja kulturnog turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji kao i javnom pozivu
za dodjelu potpora manifestacijama, TZ grada Solina je ostvarila potpore Splitsko-dalmatinske
Zupanije u slijedeéim projektima:

Projekt ,, Medunarodni kongres povijesnih gradova“- rebalansom planirano: 30.000,00 kn, ostvareno:
20.000,00 kn
Manifestacija ,,Romantika u Saloni“ rebalansom planirano 10.000,00 kn, ostvareno: 5.000,00 kn

3) Sukladno javnom pozivu TZZ Splitsko dalmatinske za potpore manifestacijama je ostvarila prihode
prema slijedeéim prijavljenim projektima:

Manifestacija ,Solin winterfest” — rebalansom planirano 6.000,00 kn, ostvareno: 6.000,00 kn

Projekt ,Medunarodni kongres povijesnih gradova“” rebalansom planirano: 18.000,00 kn, ostvareno:
18.000,00 kn

UdruZeno oglasavanje rebalansom planirano: 9.700,00 kn, ostvareno:9.700,00 kn

Smeda signalizacija potpora rebalansom planirano: 20.000,00 kn), ostvareno: 20.000,00 kn
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Revitalizacija kuée Para¢ rebalansom planirano: 10.000,00 kn, ostvareno: 30.000,00 kn

4) Sukladno javnim pozivima HTZ ostvarili smo prihod prema prijavljenim projektima:
Projekt ,Medunarodni kongres povijesnih gradova” rebalansom planirano: 10.000,00 kn,
ostvareno:10.000,00 kn

3.2. PRIHODI IZ PRORACUNA GRADA - za funkcioniranje turistickog ureda
Rebalansom planirano:180.000,00 kn
Ostvareni prihodi: 195.000,00 kn (Udio u prihodiima: 16,76 %

Izmjenama i dopunama Proracuna grada Solina za 2018. godinu, predvida se Institucionalna podrska
TZ grada Solina u iznosu od 195.000,00 kn.

4. PRIHODI OD DRUGIH AKTIVNOSTI
Rebalansom planirani prihodi: 320.006,00 kn
Ostvareni prihodi: 54.404,00 kn

4.1. Prihodi od kuée Parac — temeljem upravljanja Javhom turistickom infrastrukturom
Rebalansom planirani prihodi: 20.000,00 kn
Ostvareni prihodi: 11.383,00 (udio u prihodima:0,98 %)

Temeljem odluke grada Solina i suglasnosti Ministarstva turizma TZ grada Solina ostvarila je prihode
od upravljanja kuéom Para¢ kroz prodaju ulaznica i ostale prihode (prihod od najma dvorista za
potrebe agencija, prihod od radionica i sl). S obzirom da je kuc¢a ove godine prvi puta na trzistu,
ocekivani prihodi od naplate ulaznica kao i najma dvorista te radionica su ostvareni u manjem obimu.

4.2. Prihodi od EU projekta — Rijeka Jadro izvor Zivota

Rebalansom planirani prihodi: 270.000,00 kn

Ostvareni prihodi: 15.021,00 kn (udio u prihodima:1,29 %)

Rije¢ je o projektu koji se financira sredstvima EU a ¢iji je nositelj Javna ustanova ,More i Kr§“ a
partneri grad Solin i TZ grada Solina, a koji se odnosi na valorizaciju gornjeg toka rijeke Jadro.

Buduci je potpisivanje ugovora bilo tek u lipnju, u fazi pripreme Programa rada za 2018.godinu nismo
mogli planirati sredstva. U 2018. godini se pripremala javna nabava vezana za izradu studijske
dokumentacije (knjiga standarda i studija brendiranja izletista) te ostale aktivnosti vezane za
promidzbu i vidljivost projekta, a ¢ija ¢e nabava biti raspisana u 2019.godini stoga je prihod realiziran
u manjem iznosu. Nabavu raspisuje JU More i Krs.

4.3. Prihodi od kamata na sredstva po videnju

Rebalansom planirani prihodi: 6,00 kn

Ostvareni prihodi: 0,00 kn

Ostali prihodi se odnose na prihode od financijske imovine odnosno kamate na sredstva po videniju,
na Ziro racunu.



4.4. Donacije pravnih subjekata

Rebalansom planirani prihodi: 30.000,00 kn

Ostvareni prihodi: 28.000,00 kn

U 2018. godini ostvarili smo ugovor o sponzorstvu s INA d.d. za manifestaciju Romantika u Saloni u
iznosu od 10.000,00 kn dok smo za Medunarodni kongres povijesnih gradova ostvarili prihod
temeljem Ugovora o sponzorstvu s CEMEX om u iznosu od 10.000,00 kn potom Wouestenrot
stambena $tedionica 5.000,00 kn, Cisto¢a 2.000,00 kn te prihod od Split parking u iznosu od 1.000,00
kn.

5. PRUENOS PRIHODA PRETHODNE GODINE
Planirano: 0,00 kn

REBALANSOM PLANIRANI PRIHODI: 1.289.046,00 KN

UKUPNO OSTVARENI PRIHODI: 1.163.327,00 KN

INDEKS OSTVARENOSTI PRIHODA: 90 %

Razlika izmedu rashoda u poslovnim knjigama u odnosu na lzvjesce TZG Solin odnosi se na
neamortiziranu osnovnu imovinu a razlika u prihodima na prihode od potrazivanja za BP koji se ne
prikazuju u lzvjes¢u TZG buducdi nije rijec o upla¢enim sredstvima.



2. RASHODI PO VRSTAMA

I. ADMINISTRATIVNI RASHODI

1. Rashodi za radnike......cccccceerenereannns rebalansom planirano: 337.000,00 kn

Ostvareno: 337.000,00 kn

- lzdaci za zaposlene (direktorica i turisticki informator)

(neto place, doprinosi, porezi)

Rebalansom planirana sredstva: 300.000,00 kn

-Nematerijalni izdaci (putni troSkovi, dnevnice za sl. putovanja, naknada izdataka zaposlenima, itd.)
Rebalansom planirana sredstva: 37.000,00 kn

2. Rashodi ureda.......ccoveeererreenreeirnenrnenenneennnenns rebalansom planirano: 60.720,00 kn
Ostvareno: 86.000,00 kn

-Materijalni izdaci (uredski materijal, ¢iScenje, odrzavanje)

Rebalansom planirana sredstva: 14.000,00 kn

Ostvareni rashodi: 20.209,00 kn

-lzdaci za usluge (prijevozne, telefon, postarina, struja, voda, odrZavanje bankarske usluge)
Rebalansom planirana sredstva: 46.720,00 kn

Ostvareni rashodi: 65.971,00 kn

Il. DIZAJN VRIJEDNOSTI

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada/opéine/mjesta (osim izgradnje komunalne
infrastrukture) — Mramorna/Vranjic

Cilj:

Cilj ove aktivnosti je bio razvoj destinacije kroz koncept ,Sunca i mora“ kao selektivnih oblika turizma
u destinaciji kroz unaprijedenje uvjeta boravka turista na plazama na podrucéju grada Solina,
ozivljavanjem plaze Mramorna kao i unaprijedenjem uvjeta na plazi u Vranjicu. Ulaganje se odnosi na
postavljanje i zakup kabine za presvlacenje na obje plaze.

Rebalansom planirani rashod projekta:2.000,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 3.500,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Izvedba projekta: 01.05.-30.06.2018.



2. MANIFESTACIE

2.1. KULTURNO-ZABAVNE MANIFESTACIJE

2.1.1. Manifestacija ,,Romantika u Saloni“

Cilj:

Cilj ove manifestacije, koja se odrzala u ljetnim mjesecima bila je “oZivljavanje” povijesti kroz
kvalitetnu i autenti¢nu interpretaciju anticke bastine putem organizacije tematskih veceri kojima smo
na kreativan nacin prikazali Zivot u Saloni u anticko doba. Ovom manifestacijom doprinijeli smo
promidzbi anticke Salone, ali i unaprijedenju kvalitete sadrzaja u destinaciji posebno na lokalitetu
Salona, a time neposredno utjecali i na poveéanje broja posjetitelja u destinaciji.

Sa zadovoljstvom isticemo kako je spomenuta manifestacija, dobitnik godiSnje turisticke nagrade
,Simply the best 2013 (kristalne statue i zlatne povelje) koju su dodijelile UHPA i turisticki ¢asopis
Way to Croatia u kategoriji Posebna priznanja za inventivnost i razvoj turistickih proizvoda, u okviru
poslovno turisticke burze PUT u Malinskoj na otoku Krku.

Spot manifestacije iz 2015.godine moZete pogledati putem slijedeceg linka:

https://www.youtube.com/watch?v=UvulXFWTgi4

U 2018. godini program se sastojao od slijedecih tematskih dogadanja:

1) Vecer gladijatora 21.07.2018. 21h amfiteatar Salona - ova vecer obiljeZila je pocetak manifestacije
Romantika u Saloni uz borbu gladijatora udruge Spectacula Gladiatoria koje smo ugostili iz Pule te
show s vatrom izvrsne Elsie Angeles Novakovi¢ u drustvu cara Dioklecijana (Nato Pivalica) te carice
Priske. Osim borbi gladijatora ovu vecer izvela se i monodrama ,Klitemnestre” u reZiji Petra Buljevica
koju je izvela lvana Giove Zupa (Centar za kulturu Omig). U okviru veceri takoder se tradicionalno
odrzao sajam antickih zanata na predprostoru amfiteatra.

2) Anticko vjencanje — 22.07.2018. 21h Tusculum Salona — ovom veceri prikazali smo kako je izgledalo
rimsko vjenéanje, na koji naCin se uljepSavala mladenka i mladoZenja, kako je izgledala anticka gozba i
sama ceremonija vjencanja. Vecer je obiljeZio nastup mladog dvojca Antonio Palanovi¢ i Leopold
Stasi¢ s violinama, a rije€ je o projektu koji smo proveli u suradnji s hotelom Salona Palace i
agencijom Dreamtime events Croatia kako bismo ovakav proizvod stavili na trZiste.

3) Antika uz Jadro — 12.08.2018. 18:00 — 20:00 h - Centar grada Solina — ovom veceri donijeli smo
dasak antike u centar grada Solina uz sajam antickih zanata -kovac loncar, kosacar, toge, radionica
antickih suvenira, mozaika, prodaja proizvoda za uljepSavanje te glazbeni nastup Stipana Popovica i
Ivane Kenk Kalebi¢ (mandolina i gitara).

U okviru 1 i 2.veceri nasim posjetiteljima bio je osiguran besplatan razgled Salone kao i besplatan
prijevoz autobusom sa Splitske rive i natrag. Ulaz na manifestaciju bio je besplatan.

Rebalansom planirani rashodi: 75.000,00 kn

Rebalansom izmjenjeni izvori financiranja: TZ grada Solina (55.000,00 kn), INA d.d. (10.000,00 kn)
Zupanija Splitsko dalmatinska (10.000,00 kn)

Ostvareni rashodi:82.374,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina (67.374,00 kn), INA d.d. (10.000,00 kn)

Zupanija Splitsko dalmatinska (5.000,00 kn)

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda

Izvedba projekta: 21.07./22.07./12.08.2018.
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2.1.2. Medunarodni kongres povijesnih gradova

Cilj:

Cetvrti po redu Medunarodni kongres povijesnih gradova odriao se u periodu od 20. do 23. oZujka
2018. godine u organizaciji TZ grada Solina, hotela President Solin i grada Solina. Kongres je okupio
150 sudionika turisticke | arheoloske struke od predstavnika JLS, kulturnih institucija, turistickih
zajednica, agencija te obrazovnih institucija.

Koncept Medunarodnog kongresa povijesnih gradova 2018 - “Meet, share and build” usmjeren je
bio ka kljué¢nim ljudima u turizmu povijesnih gradova. Tema kongresa bila je promocija i razvoj novih
turistickih proizvoda u povijesnim gradovima diljem Hrvatske kroz “benchmarking” s gradovima iz
inozemstva. Povijesni periodi koji su bili prezentirani uklju¢uju razdoblje prapovijesti do srednjeg
vijeka, s naglaskom na antiku. Nas$ cilj bio je prezentirati povijesne gradove hrvatske i inozemstva iz
razli¢itih povijesnih razdoblja s naglaskom na destinacijski management, odnosno kreativnu i
interpretativnu prezentaciju povijesnih lokaliteta.

Program kongresa sastojao se od predavanja, zabavnog programa i panel diskusije a predavaci su bili
slijededi:

Asma Shhaltoug, Direktorica odjela za projektiranje i konzervaciju, Odjel za kulturnu bastinu, Jordan

Tema predavanje: Zastita i prezentacija kulturne bastine Jordana: Nove perspektive

Andrea Colonnelli, Odjel za prodaju i marketing, Nacionalna turisticka zajednica, Italija

Tema predavanja: Povijesno naslijede i kulturni turizam Italije
Andrzej Czaplinski, Odjel za promociju i turizam, Gradska uprava grada Krakow, Poljska
Tema predavanja: Prezentacija i intepretacija kulturno povijesne bastine grada Krakowa

Mitja Predovnik, pomo¢nik direktorice, Turisticka zajednica Ljubljana

Tema predavanja: Strategija kulturnog turizma Ljubljane

Jakov Vetma, nacelnik opcine, opéina Klis/Predsjednik HUPG-a

Tema predavanja: Revalorizacija kulturne bastine Klisa

Karim Mohsen, Direktor/Predsjednik Egipatske turisticke federacije, turoperator Sylvia tours, Egipat
Tema predavanja: Izazovi i iskustva u kreiranju i prodaji kulturno turistickih proizvoda

Ivana Mahni¢, strucni suradnik, Odjel razvoja proizvoda, Turisti¢ka zajednica grada Zagreba

Tema predavanja: Advent u Zagrebu

Gorana Baceli¢ - Barisic, ravnateljica, Javna ustanova u kulturi - tvrdava kulture Sibenik

Tema predavanja: Razvoj kulturnog turizma u gradu Sibeniku - revitalizacija kulturne bastine
Admira Custovié, Savjetnica za turizam, Grad Mostar, Bosna i Hercegovina

Tema predavanja: Grad Mostar - prezentacija i zastita kulturne bastine

Ana Brnicevi¢/Mladen Tomi¢, voditelji Povjerenstva za turizam, Savez za Poljica

Tema predavanja: Drevna Poljicka kneZija kao suvremena turisti¢ka destinacija

Darko Komso, ravnatelj, Arheoloski muzej Istre

Tema predavanja: Upravljanje, zastita i prezentacija arheoloske bastine grada Pule

Mario Matijevi¢ - Javna ustanova u kulturi Zvonimir, Solin

Tema predavanja: Starohrvatska bastina grada Solina - moguénosti i ogranicenja u zaStiti i
interpretaciji

Panel diskusija:

Tema: EDUKACIJA U KULTURI I TURIZMU

Moderator: gdin.Zeliko Trezner, struc.spec.oec., ravnatelj, Centar za odgovorni turizam, Karlovac

1) Nansi Ivanisevié, voditeljica odjela za prosvjetu,kulturu, Sport, informiranje i tehnicku kulturu Ured
drZavne uprave u Splitsko dalmatinskoj Zupaniji

2) Lidija Petri¢, prof. dr.sc., Katedra za ekonomiku nacionalnog gospodarstva Sveuciliste u Splitu
Ekonomski fakultet Split

3) Tonc¢i Glavina, drZavni tajnik, Ministarstvo turizma RH
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4) Zvjezdana Jaman, voditeljica ispostave Solin, Hrvatski zavod za zaposljavanje

5) Helena Cvikl, direktor, Visoka skola za turizam i ugostiteljstvo, Maribor/Potpredsjednica udruZenja
EURHODIP

6) Renata Nevidal, direktor, Carlson Wagonlit travel/Predsjednica Zajednice kulturnog turizma HGK

Rebalansom planirana sredstva za TZ Solin: 135.781,00 kn

Rebalansom planirani izvori financiranja: TZZ Splitsko dalmatinska (18.000,00 kn), Zupanija Splitsko
dalmatinska (30.000,00 kn), TZ grada Solina (37.781,00 kn), Sponzori (20.000,00 kn), grad Solin
(20.000,00 kn), HTZ (10.000,00 kn)

Ostvareni rashodi projekta za TZ Solin: 136.147,00 kn

Ostvareni izvori financiranja: TZZ Splitsko dalmatinska (18.000,00 kn), Zupanija Splitsko dalmatinska
(20.000,00 kn), TZ grada Solina (70.147,00 kn), Sponzori (18.000,00 kn), HTZ (10.000,00 kn)

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, hotel President Solin, grad Solin

Rok projekta: 20.-23.3.2018.

2.1.3. Manifestacija ,,Solin winterfest”

U organizaciji TZ grada Solina, u suradnji s gradom Solinom, Javhom ustanovom u kulturi
Zvonimir, Gradskom knjiznicom Solin, udrugama i pruzateljima usluga smjestaja, organizirala
se manifestacija pod nazivom ,Solin winterfest” u razdoblju od 14.1.-14.2.2018. godine koja
je za cilj imala produZenje sezone, odnosno razvoj turistiCke ponude i u vansezoni kako bi
Solin kao destinacija ,Zivio“ 365 dana u godini a sukladno konceptu HTZ-a Hrvatska 365.
Program ovog festivala tematski je bio podijeljen na 4 dijela pod nazivima VODA, NASLIJEDE,
MILOST | LJUBAV, ¢ija osnovna misao vodilja pociva na prirodnoj (voda), kulturnoj (naslijede)
i vjerskoj bastini (milost) grada Solina ali i njegovom demografskom profilu (Ljubav) s
obzirom da je grad prijatelj obitelj i djece te najmladi grad u RH. Dogadanja su se kao i u
prvoj godini odrzavanja realizirala u suradnji s partnerima u zatvorenim prostorima grada
Solina (Gradska knjiznica, Javna ustanova u kulturi Zvonimir, ku¢a Paraé¢, Tusculum, Gaspina
mlinica, gradska dvorana...) a sastojala su se od interaktivnih radionica, mini skola,
intepretacijskih dogadanja, glazbenog programa te tematskih izleta/razgleda grada
namijenjeno svim dobnim skupinama.

Rebalansom planirani rashodi projekta: 45.136,00 kn

Rebalansom planirani izvori financiranja: TZ grada Solina (24.136,00 kn); grad Solin (15.000,00 kn),
TZZ Splitsko dalmatinska (6.000,00 kn)

Ostvareni rashodi: 42.981,00 kn

Ostvareni izvori financiranja: TZ grada Solina (21.981,00 kn); grad Solin (15.000,00 kn), TZZ Splitsko
dalmatinska (6.000,00 kn)

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, grad Solin, hoteli u gradu Solinu, Javna ustanova u

kulturi Zvonimir, Gradska knjiZnica Solin, Arheoloski muzej u Splitu, Tusculum
Izvedba projekta: 14.1.-14.2.2018.
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2.4. OSTALE MANIFESTACIJE
2.4.1. Manifestacija ,,1z Solinskog lonca“ — Sto su jeli nasi stari?

Cilj:

S ciljem pruzanja kvalitetne turisticke ponude nasim gostima, u Gaspinoj mlinici smo organizirali
gastronomsku manifestaciju kojom smo predstavili kulturno povijesno naslijede te tradicionalnu
gastronomsku ponudu naseg grada. Koncept manifestacije uklju¢ivao je angazman udruge Solinjani u
pripremanju tradicionalnih solinskih jela. Osim gastronomskog dijela, manifestacija se sastojala od
glazbenog programa u vidu nastupa KUD-a Salona, Zenske klape Tamarin iz Vranjica, zabavni dio
programa uz Galaxy band. Ova manifestacija uvelike je doprinijela stvaranju kvalitetnog i zabavnog
dozivljaja ne samo turistima ve¢ i lokalnim posjetiteljima, a organizacija ovakve manifestacije, s
obzirom na medijsku pokrivenost pridonijela je uspjesnoj promidzbi grada Solina kao turisticke
destinacije.

Rebalansom planirana rashodi: 10.000,00 kn

Ostvareni rashodi projekta: 8.680,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina, Udruga Solinjani

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani

Izvedba projekta: 25.kolovoza 2018.godine

2.4.2. Manifestacija ,,Uskrsnji dorucak” — Hotel President Solin

Cilj:

Cilj ove manifestacije koja se organizirala na Uskrsnji ponedjeljak, bila je prezentacija tradicionalne
uskrsnje gastronomske ponude gostima u nasim smjestajnim kapacitetima, ali i razvoj turisticke
ponude u predsezoni, a time i povedanje ugostiteljskog i turistickog prometa na podrucju grada
Solina. Manifestacija se odnosila na organizaciju tradicionalnog Uskrsnjeg dorucka na Uskrsni
ponedjeljak s pocetkom u 08:00 sati u hotelu President Solin, gdje se za sve goste hotela kao i sve
goste smjestajnih kapaciteta grada Solina, izvrsila prezentacija i degustacija tradicionalnog Uskrsnjeg
dorucka (sirnice, pletenice, jaja, Sunka, przeni bademi, suhe smokve, fritule) i to u suradnji s hotelom
President i Udrugom Solinjani. Naime, sam dorucak je uz hotel President pripremila i Udruga
Solinjani, Ciji je osnovni cilj djelovanja promicanje starih obicaja grada Solina. Uz cooking show kojim
se gostima prikazao tradicionalan nacin izrade fritula, te im kao suvenir poklonjen recept izrade istog,
program je upotpunio djecji sastav ,Solinski bubamarci” te veterani KUD-a Salona.

Smatramo kako je ova manifestacija polucila uspjeh kao i u prethodnoj godini te postala
tradicionalno dogadanje u predsezonskoj turistickoj ponudi grada Solina, te kako smo ovakvom
manifestacijom poslali lijepu Uskrsnju razglednicu iz Solina diljem Hrvatske i svijeta.

Iznos planiranih sredstava: 0,00 kn

Ostvareni rashodi projekta: 0,00 kn

Izvori financiranja: Udruga Solinjani, hotel President Solin

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, Udruga Solinjani, hotel President Solin
Rok projekta: 02.04.2018.
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2.4.3. Kulturno ljeto 2018.

Cilj:

Solinsko kulturno ljeto, kao manifestacija koja ima dugu tradiciju u gradu Solinu i koja daje izvrsnu
dodatnu vrijednost raznolikosti turisticke ponude grada je savrSen nacin da se kroz promidzbu
kulture putem razli¢itih predstava i koncerata ujedno predstave i nasi turisti¢ki dragulji kao sto je
Salona, Gospin otok ili Gradina. Obzirom da je jedan od strateskih ciljeva TZ grada Solina za 2018.
godinu bio odrZavanje kvalitete turisticke ponude/proizvoda, TZ grada Solina je u sklopu Kulturnog
ljeta 2018. izvela slijedeée manifestacije:

2.4.3.1.Gastro vecer Mravince

Ova manifestacija odrzala se u Mravincima u suradnji s MO Mravince kako bi se gostima u privatnom
smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz gastronomske
delicije. Manifestacija se odrzala 17.08. u centru naselja uz gastronomske specijalitete (riba,crni
rizot,soparnik) te nastup Galaxy benda te je bila izvrsno posjecena.

Rebalansom planirana sredstva: 10.000,00 kn

Ostvareni rashodi projekta: 8.778,00 kn

2.4.3.2.Gastro vecer Kucine

Ova manifestacija odrzala se u Ku¢inama u suradnji s MO Kucine i OPG-om Kucine kako bi se gostima
u privatnom smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz
gastronomske delicije, Manifestacija se odrzala 26.08. u domu kulture u Ku¢inama uz jela s medom i
prigodne proizvode od meda odnosno sajam pcelarske opreme i alata te pcelarskih proizvoda te
glazbeni program.

Rebalansom planirana sredstva: 10.000,00 kn

Ostvareni rashodi projekta: 5.867,00 kn

2.4.3.3. Vecer male Venecije

Ova manifestacija odrZala se u Vranjicu u suradnji s MO Vranjic kako bi se gostima u privatnom
smjestaju prezentirala tradicija i obicaji tog kraja kako kroz kulturnu bastinu tako i kroz gastronomske
delicije, Manifestacija se odrZala 04.08. u centru naselja. Osim gatronomske ponude u vidu talijanskih
jela, ova vecer se sastojala od prigodnog programa talijanskih canzona u izvedbi Ksenije Peris$ i Vinka
Ursi¢a kao i romanti¢nih voZnji za turiste s barkama oko Vranjica. Bududi je neocekivano nevrijeme
sprijeCilo odrzavanje manifestacije Cije je odrZavanje pomaknuto na drugi datum, trosak pripreme
hrane smo morali ponovno podmiriti s toga su troskovi veéi od planiranih.

Rebalansom planirana sredstva: 10.000,00 kn

Ostvareni rashodi projekta: 19.330,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, MO
Izvedba projekta: 04.08.-26.08.2018.
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3. NOVI PROIZVODI

3.1. Projekt: Anticka dobrodoslica na ulazu u Salonu

Cilj:

Cilj ovog projekta bio je kvalitetnija interpretacija i prezentacija kulturne bastine u vidu obogadivanja
i unaprijedenja boravka gostiju u Saloni i Solinu te prezentacije grada Solina kao destinacije kulturnog
turizma. Anti¢ka dobrodoslica ukljucivala je docek turista od strane rimskog vojnika na Standu TZ-a s
poklonom dobrodoslice i promotivnim materijalima TZ grada Solina. Na taj nacin smo unaprijedili
posjet turista Saloni i njihov dozivljaj Salone, ali i prezentirali starohrvatski Solin koji je ve¢inom
,zaboravljen” i nedovoljno posjeéen. Bududéi nije bilo interesa studenata za praksu u ljetnim
mjesecima, za ove aktivnosti trebali smo angazirati studente stoga se i o¢ekivani trosak poveéao.

Rebalansom planirana sredstva:1.800,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 3.991,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Izvedba projekta: 15.7.-15.8. 2018.

3.2. Projekt: Prezentacija destinacije u Splitu

,» Posjetite Solin: Kulturni hram na rijeci Jadro
Cilj:

S ciljem prezentacije grada Solina kao destinacije kulturnog turizma na domacem i medunarodnom
turistickom trziStu, ovaj projekt ukljucivao je postavljanje info pulta u TIC-u TZ-a grada Splita na rivi
od 15.07.-15.08. 2018. gdje smo individualnim posjetiteljima pruzali informacije o svim
znamenitostima grada Solina Sto je posljedni¢no dovelo do poveéanja broja individualnih posjetitelja
te je znacio mnogo za prezentaciju grada Solina kao atraktivne destinacije u neposrednoj blizini
spomenutih gradova. Bududi nije bilo interesa studenata za praksu u ljetnim mjesecima, za ove
aktivnosti trebali smo angatzirati studente stoga se i o¢ekivani trosak poveéao.

«“"
!

Rebalansom planirana sredstva:2.400,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 3.750,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Izvedba projekta: 15.7.-15.8. 2018.

3.3. Projekt ,Rijeka Jadro- izvor Zivota”

Cilj:

Rijec je o projektu koji se financirao sredstvima EU a Ciji je nositelj Javna ustanova ,,More i Krs“ a
partneri grad Solin i TZ grada Solina, a koji se odnosi na valorizaciju gornjeg toka rijeke Jadro.
Projekt se sastoji od pripreme dokumentacije, izgradnje posjetiteljske infrastrukture i sadrzaja poput
opremanja skole visestranog razvoja u prirodi- Tupinolom Majdan; lzgradnja poucnih staza,
uredenja paviljona mekousne pastrve, interpretacijskog centra, sve popratne infrastrukture
(ugostiteljski sadrzaj, parking itd) te ostalih edukativnih sadrzaja. Osim toga, projekt ukljucuje i
uredenje komunalnih sadrzZaja ,aktivnosti promocije i vidljivosti te edukacije i intepretacije kao i
upravljanja projektom. Aktivnosti promocije i vidjivosti te dijela Edukacije i intperetacije ée provoditi
TZ grada Solina.

Realizacija projekta se planira u razdoblju 2018.-2021.godine. Projekt nismo mogli planirati u
prvotnom planu bududi je ugovor tek potpisan u lipnju 2018.godine a shodno tome i nabava za
aktivnosti promocije i vidljivosti nije uspjela biti realizirana u 2018.godini.
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Rebalansom planirana sredsva za 2018.godinu:270.000,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 0,00 kn

Izvori financiranja: EU projekt

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, grad Solin, JU More i Krs
Izvedba projekta: cijela 2018.godina

3.4. Projekt: OZivljavanje kuce Parac

Cilj:

S ciljem unaprijedenja turisticke ponude grada Solina i razvoja novih turistickih proizvoda na
lokalitetu Salona, posebice na podrucju uz amfiteatar a sukladno Zakljucku grada Solina o davanju na
upravljanje TZ grada Solina je nastavila s aktivnostima u kuéi Para¢ u vidu antickih radionica i
otvorene zbirke na gornjem katu,koja je znacajno doprinijela kvaliteti turisticke ponude i dozivljaju
anticke Salone. Takoder smo na gornjem katu kuce uredili etno zbirku u suradnji s udrugom Solinjani
te dodali joS sadrzaja/interpretativnih ploca. U funkciju smo stavili "staru kuhinju odnosno pusnicu" u
sklopu kuce te izloZili stare alate i tako unaprijedili turisticku ponudu same kuce ali i arheoloskog
lokaliteta Salona. Na temelju procjene broja posjetitelja kuéa je bila otvorena od 01. svibnja do 01.
listopada, a ostatak godine je bila otvorena na upit kako za agencije tako i za vrtice/Skole. Povecanje
planiranih sredstava rashoda se odnose na ulaganja u kucu Para¢ u vidu uredenja dvorista (nabavka
stolova, stolica, klupe, uredenje ograde, postavljanje dodatne rasvjete) a temeljem Javnog poziva
TZZ Splitsko dalmatinska uz ¢iju pomo¢ smo realizirali i postavljanje putokaza za kuéu Parac.

Rebalansom planirana sredstva:73.000,00 kn

Ostvareni rashodi: 121.333,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda, javna ustanova u kulturi Zvonimir
Izvedba projekta: 1.01.-31.12.2018.

I1l. KOMUNIKACIA VRUUEDNOSTI

1. Online komunikacije

1.1. Internet oglasavanje

Cilj:

S ciljem pozicioniranja grada Solina kao turisticke destinacije na domaéem i medunarodnom
turistickom trZistu, od iznimne je vaZnosti ulaganje u oglasavanje putem vaZinih Internet portala.
Stoga smo se oglasavali na vaznim internet portalima i ostalim Internet stranicama ( Pointers,
tiptraveller,putovanja.com, net.hr, croatia hotspots...)

Rebalansom planirana sredstva: 13.250,00 kn

Ostvareni rashodi projekta:13.250,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda

Izvedba projekta: do konca prosinca 2018.
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1.2. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama

Cilj:

Cilj ovog programa je azuriranje web stranice TZ grada Solina (www.solin-info.com), kao i drustvenih
mreza, a kako bi se omogudila kvalitetna prezentacija turisticke ponude potencijalnim gostima grada
Solina. Planirani troskovi osim odrzavanja i unaprijedenja ukljucivali su i prijevode novih tekstova na
jezike stranice.

Rebalansom planirana sredstva: 3.000,00 kn

Ostvareni rashodi projekta:4.250,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda

Izvedbas projekta: cijela 2018. godina.

2.0ffline komunikacije

2.2.0pce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV oglasavanje...)

Cilj:

S ciljem pozicioniranja grada Solina kao turisticke destinacije na domacem i medunarodnom
turistickom trzistu, od iznimne je vaznosti ulaganje u oglasavanje putem radija i TV-a te tiskanih
medija. Oglasavanja na domacem trzistu ukljucivala su oglase u turistickim vodic¢ima i ¢asopisima u
Croatia hotspots, In your pocket, Explore Adriatic, vodic Eklata)

Rebalansom planirana sredstva:11.550,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 15.563,00 kn
Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Izvedba projekta: do konca prosinca 2018.

2.3. Brosure i ostali tiskani materijali

2.3.1. Tiskanje programa Kulturno ljeto 2018.

Cilj:

Program Kulturno ljeto 2018. bio je projekt od iznimne vaZnosti za promidzbu kako kulturne tako i
turisticke ponude grada Solina. U pogledu oglasavanja, ona je osnovni oblik promidZzbe manifestacije
Kulturno ljeto 2018 kojom se htjelo doprijeti do potencijalnih posjetitelja. BroSura se tiskala u 4 000
primjeraka dvojezi¢no te je sadrZavala podatke o dogadanjima unutar Kulturnog ljeta. BroSura se
distribuirala svim pruzateljima usluga u gradu Solinu te hotelima van grada Solina (Split, Trogir,
Kastela) kao i turisti¢ckim zajednicama na nasem podrucju.

Iznos planiranih sredstava: 12.500,00 kn

Ostvareni rashodi: 15.812,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: TZ grada Solina (direktorica turistickog ureda) i Javna ustanova u kulturi Zvonimir
Izvedba projekta: do konca lipnja 2018.
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2.3.2. Reprint karte i flyera grada Solina

Cilj:

S obzirom na povecani opseg aktivnosti, posebice onaj koji se odnosio na prezentaciju grada Solina
putem info Standova u Splitu, Saloni i Zra¢noj luci Resnik, ali i putem pruzatelja usluga smjestaja, u
kontinuiranoj smo u potrebi reprinta brosura grada Solina.

Rebalansom planirana sredstva: 33.000,00 kn
Ostvareni rashodi projekta: 8.365,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Rok projekta: cijela 2018.

2.3.3. Suveniri i promotivni materijali

Cilj:

TZJgrada Solina je razvila inovativni prezentacijski alat kao jednu od brosura grada Solina, ciji je autor
koncepta direktorica turistickog ureda. Rije¢ je o planeru putovanja koji na inovativan nacin kroz
Cetiri godiSnja doba prezentira atrakcije i dogadaje grada Solina s ciljem pozicioniranja istog kao
atraktivne turisticke destinacije. Osim navedenog, vlasnik planera u istom mozZe pronaci podatke o
potrebne biljeske i uspomene s putovanja kako bi mu boravak u Solinu bio $to ugodniji. Planer u sebi
sadrzi sve potrebne informacije koje bi putniku mogle trebati od mape do adresara sa svim vaznim
telefonskim brojevima grada, a svojim zanimljivim dizajnom i velicinom je privla¢an oku i jednostavan
za nosenje/odlaganje.

Njegova distribucija se planira na svim vaznim sajmovima na kojima se budu predstavljali TZ grada
Solina i gospodarski subjekti poput hotela.

Rebalansom planirana sredstava: 12.500.00 kn
Ostvareni rashodi: 13.500,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Rok projekta: cijela 2018

3. Smeda signalizacija

Cilj:

S ciljem kvalitetne prezentacije kuée Paraé ulozili smo u postavljanje putokaza (4 kom) te info
displaya na kuci Para¢. Osim toga s ciljem Sto boljeg snalaZzenja gostiju na dolasku u Salonu, postavili
smo info display BUS STOP Salona 100 m prije autobusne stanice na ulici don Frane Buli¢a, te smo
popravili unistenu tablu kraj Gaspine mlinice.

Rebalansom planirana sredstva: 21.263,00 kn

Ostvareni rashodi: 22.475,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina, TZZ Splitsko dalmatinska (20.000,00 kn)
Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda

Izvedba projekta: cijela 2018.
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IV. DISTRIBUCLJA | PRODAIJA VRIJEDNOSTI

2. Posebne prezentacije

Cilj:

S ciliem promidzbe i pozicioniranja grada Solina kao turisticke destinacije na domadem i
medunarodnom turistickom trZiStu TZ grada Solina je sudjelovala na domadim sajmovima i
dogadanjima koji su od znacaja za profiliranje kao destinacija kulturnog i vjerskog turizma (Interstas,
Mala Gospa, Welcome desk Zra¢na luka, Konferencija B2B i sl.). Osim navedenog, posebne
prezentacije se odnose i na prezentaciju grada Solina turistickim agencijama, kako bi se isti uvrstio u
turisticke itinerere.

Rebalansom planirana sredsva: 13.000,00 kn

Ostvareni rashodi:17.268,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda

Izvedba projekta: do konca prosinca 2018.

V. INTERNI MARKETING

1. Edukacija (zaposleni, privatni i javni sektor)

Cilj:

Cilj odrzavanja ovih predavanja je edukacija privatnog turistickog sektora, u smislu poboljSanja
kvalitete usluge i bolje pripreme turisticke sezone, takoder i bolje promidZbe nasih kapaciteta putem
Internet marketinga, kao najvaznijeg oblika oglasavanja danasnjice. Predavanja su se organizirala u
suradniji s ostalim turistickim zajednicama u okruzenju te TZZ Splitsko dalmatinska kao nositeljom.

Rebalansom planirana sredsva: 2.000,00 kn
Ostvareni rashodi:1.682,00 kn

Izvori financiranja: TZ grada Solina

Nositelj projekta: direktorica turistickog ureda
Izvedba projekta: predsezona/postezona

IX. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINI /GRADU 30 %

Sukladno Zakonu o boravisnoj pristojbi, a prema zajednickom planu koristenja sredstava boravisne
pristojbe izmedu grada Solina i TZ grada Solina, 30 % prihoda od boravisne pristojbe doznacuje se na
racun Grada Solina u svrhu razvitka turizma.

Iznos: 72.000,00 (30 % ukupno planirane BP u 2018).
Ostvareni rashodi: 83.712,00 kn

REBALANSOM PLANIRANI RASHODI: 1.280.444,00 KN
POKRIVANJE MANJKA I1Z PRETHODNE GODINE: 83.545,00 KN
UKUPNO OSTVARENI RASHODI: 1.139.153,00 KN

PRIJENOS VISKA U IDUCU GODINU: 24.174,00 KN
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